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Randers Kommune lancerer 1 2015 et revitaliseret brand. I denne
designguide preesenteres den visuelle identitet for brandet. Her kan
du finde retningslinjer for, hvordan du kan implementere brandets
visuelle identitet 1 din kommunikation. Retningslinjerne definerer,
hvordan grundstenene 1 den visuelle identitet bruges, sa vi opnar
et sammenhangende visuelt udtryk pa tveers af afsendere.

@nsket er at brandet bliver brugt, nar alle aktgrer 1 Randers kommu-
ne igangseetter og kommunikerer initiativer som understgtter vores
feelles brand. Nar vi sammen udlever og skaber bevis for brandet.
Designet erstatter med andre ord hverken Randers Kommunes vi-
suelle identitet eller de individuelle identiteter fra aktgrerne 1 Ran-
ders. Den visuelle identitet er et supplement til jeres identitet som
afsender af brandet, og samtidig en feelles identitet, nar vi igang-
seetter initiativer som en del af vores brandingprojekt.

Designet kan frit benyttes af alle aktgrer 1 Randers Kommune,
som gnsker at vise deres stgtte til det feelles brand. Elementerne

1 designet kan downloades fra kommunens hjemmeside. Foruden
den visuelle identitet findes ogsa en praesentation af selve brand-
platformen for Randers Kommunes nye brand. I den kan du laese
mere om baggrunden for brandet, og hvilke centrale veerdier og
forteellinger det nye brand indeholder. Praesentationen kan ogsa
findes pa Randers Kommunes hjemmeside eller den kan
rekvireres via kontaktoplysningerne pa sidste side.
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Afseet for identiteten

| RANDERS ER VI...

en kommune, der tgr sta ved, at vi er lidt anderledes. Vi er nemlig en
kommune, som bestar af mange originale idéer og mennesker. Til sammen
er vi Randers, og det ggr os anderledes end alle andre kommuner.

Derfor har vi udviklet et visuelt koncept, der er 1 sig selv anderledes. Alt det,
Randers kommune rummer er sveert at fange 1 ét enkelt visuelt udtryk.
I logoet kombinerer vi derfor syv forskellige skrifttyper, som hver iseer
repraesenterer forskellige traek 1 Randers kommunes DNA.

Skrifttyperne 1 logoet kan sammenseettes forskelligt
afheengigt af, hvor det bliver brugt - pa den made kan det
blive lidt anderledes hver gang.






1. Primeer logo

RANDERS

Primeer logo

Logoet bestar af syv forskellige skrifttyper.
De repreesenterer hver én af Randers’
identitetstraek som fx historiske rgdder,
dynamisk kulturliv og neere naturoplevelser.



1. Logoopbygning

Virkelyst Kultur Kreativitet Natur

RANDERS

Bgrnevenlig Historie Sin egen

Logoopbygning

Det er sveert at fange alt det, Randers rummer,
i ét enkelt visuelt udtryk. Derfor kombinerer
logoet syv forskellige skrifttyper, der hver iseer
repreesenterer Randers’ identitetstraek som fx
historiske rgdder, dynamisk kulturliv og naere
naturoplevelser.

Logoet findes i syv varianter i syv forskellige
skrifttyper. Det ggr, at logoet altid er dynamisk,
og altid er lidt anderledes. Lige netop det, som
Randers star for.



1. Sekundaere logoer

N

RANDERS ANDE

L

RAMNDLRS RANDERS

RANDERS RAMNDERS

Sekundaere logoer

Udover det primeere logo findes seks forskelli-
ge sekundeere logoer. Disse bruges alt afheen-
gigt af, hvad der passer bedst til det indhold,
der kommunikeres.

Alle skrifttyper repraesenterer et af Randers’
identitetstraek (se side 3), og derfor kan man,
hvis man fx vil kommunikere om Randers’
natur, veelge det logo, der har et begyndelses-
bogstav med netop denne visuelle reference.



1. Respektafstand

Respektafstand

For at sikre at logoet far den rette meengde
luft omkring sig, og ikke bliver klemt sammen
mellem andre elementer, bruges en defineret
respektafstand rundt om logoet. Dette er et
frirum, hvor intet andet ma veere placeret.
Respektafstanden svarer til hgjden pa Roboto
Black bogstavet. I dette tilfeelde er det R'et.




1. Logostgrrelse og placering

Logostgrrelse
og placering

Logoet bruges pa traditionel vis, hvor logoet er
placeret nederst i hgjre hjgrne. Men da logoet
0gsa ger sig godt i displaystgrrelse, kan det
ogsa bruges i stor stgrrelse, centreret pa mate-
rialet, som en blanding af overskrift og logo.

Der findes tre logostgrrelser: minimum-,
medium- og maximumlogo, og logostgrrelser-
ne bliver altid udregnet pa samme made;

Pa vertikalt materiale males logostgrrelsen ud
fra et grid pa seks spalter uden spaltemellem-
rum. Logoet kan her enten veere en, tre eller
fire spaltebredder bredt.

Pa horisontalt materiale males logostgrrelsen
ud fra et grid pa otte spalter uden spaltemel-
lemrum. Logoet kan her enten veere en, fire
eller fem spaltebredder bredt.

Nar udregningen er lavet skal man altid sikre
sig, at logoet er stgrre end mimimumsstgrrel-
sen. Minimumsstgrrelsen for logo med payoff
er 45 mm. Logoet uden payoff har en mini-
mumsstgrrelse pa 35 mm. Bliver logoet, efter
udregning, mindre end minimumsstgrrelsen
angivet, seettes logoet derfor op til denne.

Pa web bruges logoet i en minimumsstgrrelse
pa 25 pixels hgj (leengden varierer alt efter
logovariant).

medium logo

RAI

IDERS

medium logo
[ |

RANDERS

RAND

ERS

NDERS S
RANDERS|
L 1 L |
maximum logo minimum maximum logo minimum
logo logo



1. Stgrrelsesrelation mellem byvaben og logo

Storrelsesrelation
mellem byvaben og logo

Randers kommune har et byvaben som altid
bruges pa plakater og brochurer med Randers
som afsender. Pa materialer med andre logoer
end Randers’ bruges byvabnet ikke.

Byvabnet anvendes alene af Randers
Kommune og tilhgrende institutioner

Stgrrelsen pa byvabnet er som udgangspunkt
to gange hgjden pa Randers’ logo, nar dette er
brugt i minimumsstgrelsen. Bruges logoet i
stgrre stgrrelser geelder denne regel dog ikke,
og da vurderes byvabnets stgrrelse ud fra ma-
terialet, det bliver brugt pa.

Byvabnet er altid i sekundzere farver. Det vil
sige sort eller hvid. Se afsnit om farver side 13.

"RANDERS



TYPOGRAFI



2. Primeer typografi

Primeer typografi

Den primeere typografi er Roboto og Roboto
Slap, som bruges til overskrift og brgdtekst.
Roboto bruges i majuskler til overskrifter
og er en moderne skarp sans serif, der star
i kontrast til logoets dynamiske udtryk.

Til brgdtekster, underrubrikker, manchetter
og citater bruges Roboto Slab — en slabserif i
samme familie som Roboto. Skriften udmeer-
ker sig ved sin leesevenlighed i sma stgrrelser
og som kontrast til Roboto med sine seriffer
og fine skriftbillede.

Begge fonte er googlefonte og dermed websafe
og tilgaengelige for alle.

Roboto, Black

Roboto Slab, Regular

Roboto Slab, Light

abcdefghijkimnopqrstuvxyzaega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAQA
0123456789

THE FOX JUMPS
OVER THE LAZY DOG

Bruges til overskrifter

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaesa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZ£ADA
0123456789

The fox jumps over the lazy dog

Bruges til mellemrubrikker og citater

abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZADA
0123456789

The fox jumps over the lazy dog

Bruges til brgdtekst, mellemrubrikker, manchetter og citater



2. Sekundaeer typografi

Sekundeer typografi

De sekundeere skrifttyper bruges i logoet, men

kan ogsa bruges som enkelte ord i overskrifter.

Se neeste side.

De sekundeere skrifttyper ma aldrig bruges
alene til brgdtekst eller overskrifter.

Droid Serif

Malache crunch

Racel Brant chiseled

Permanent marker

Schoolbell

American Typewriter light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZAZQA
0123456789

Bruges til enkelte ord i overskrifter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZLEQA
0123456789

Bruges til enkelte ord i overskrifter

ABCDEFGHIIKLMNQPQRSTUVXYZAEGA
0123456789

Bruges til enkelte ord i overskrifter

ABCDEFGHITKLMNOPARSTVVXYZAEBA
0123486789

Bruges til enkelte ord i overskrifter

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVXYZABA
0123456784

Bruges til enkelte ord i overskrifter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZADA
01254567389

Bruges til enkelte ord i overskrifter

10



2. Overskrifter

Overskrifter

Til overskrift bruges Roboto, Black med en
knibning pa -10. Enkelte ord, der skal fremhee-
ves, kan bruges i en sekundeer skrifttype.

Overskrifter bruges altid i en primeerfarve. Det
enkelte ord i en sekundeer skrifttype kan bade
veere i samme farve som resten eller bruges i
en sekundeerfarve.

Overskrifter seettes altid kompres. Det vil sige
en overskrift pa 20 pt. ogsa har en skydning pa
20 pt. Dog kan en sekundeer skrifttype i et ord
kreeve en manuel justering af skydningen.

Roboto, Black -10,
Racel Brannt Chiseled
44/44 pt.

Primeerfarve

Roboto, Black -10,
Droid serif
44/44 pt.

Primeer- og sekundeerfarve

THE FOX
JIUMPS
OVER THE
LAZY DOG

THE FOX
JUMPS

OVER THE
LAZY DOG



2. Office typografi

Office typografi

Til Officeplatforme sasom Word og PowerPoint,
hvor man ikke kan ga ud fra, at alle har
primeerskrifterne installeret, bruges Arial

og Rockwell. Til print og web bruges
primeerskrifterne, da de ogsa er websafe.

Arial, Bold

Rockwell, Regular

abcdefghijkimnopqgrstuvxyzaeoa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAQA
0123456789

THE FOX JUMPS
OVER THE LAZY DOG

Bruges til overskrifter

abcdefghijklmnopqrstuvxyzseod
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZAQA
0123456789

The fox jumps over the lazy dog

Bruges til brgdtekst, mellemrubrikker, manchetter, citater

12



FARVER




3. Primeere og sekundeere farver

Primaere og
sekundaere farver

Der bliver brugt syv farver i identiteten, som

alle, ligesom skriftyperne, symboliserer Ran-
ders’ identitetstraek. Foruden de primeere far-
ver bruges de sekundeere farver sort og hvid.

Der ma ikke bruges flere end to primeerfarver
og én sekundeerfarve sammen pa elementer.
Det vil sige max tre farver per materiale.

Pa naeste side ses hvilke farver, der

ma seettes sammen.

Logoet bruges altid i primeerfarver med
mindre, det ikke kan lade sig ggre. Det kan
veere tilfeeldet, hvis trykket ikke tillader det,
eller hvis logoet bruges i sammenhaeng med
andre afsendere, hvor der gnskes en ensartet-
hed i farvesammenseaetning.

Primeere

Pantone 297

CMYK:52,0,1,0
RGB: 113,197,232
HEX: 71C5E8

Pantone 3258

CMYK:59,0,30,0
RGB: 783,197,177
HEX:49C5B1

Sekundeere

Pantone Black

CMYK:0,0,0,100
RGB:0,0,0
HEX: 000000

Pantone 534
CMYK:95,74,7 44
RGB: 27,54,93
HEX: 1B365D

Pantone 2736
CMYK:97,95,0,0
RGB: 30, 34,170
HEX: 1E22AA

Hvid
CMYK:0,0,0,0
RGB: 255, 255, 255
HEX: ffffff

Pantone Yellow
CMYK:0,0,100,0
RGB: 250, 255, 0
HEX: FAE100

Pantone 219

CMYK:1,92,4,0
RGB: 218, 24,132
HEX:DA1884

Pantone 1785

CMYK:0,76,54,0
RGB:248,72,94
HEX: F8485E

14



3. Farvekombinationer

Farvekombinationer

Her ses hvilke farvekombinationer, der er
mulige. Nogle farver har flere kombinations-
muligheder end andre. Som beskrevet pa
forrige side ma der ikke bruges flere end to
primeerfarver og én sekundeerfarve sammen.
Det vil sige max tre farver per materiale.

Bruges en farvekombination i et materiale med
flere sider fx en brochure, eller bruges en kom-
bination til ét specifikt emne, skal farveparret
ga igennem hele publikationen eller materia-
lerne. P4 den made opnas en ensartethed og

en genkendelighed i forhold til emnet.

Pantone 297

Pantone 534

/

Pantone Yellow

Pantone 2736

15
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4. Billedstil

Billedstil

Billederne viser, hvad der ggr Randers til
Randers. De viser diversitet, dynamik og de
mennesker og steder, der er med til at ggre
Randers til et anderledes sted at bo.

Da billedmaterialet kommer fra forskellige
kilder, og derfor er forskellige i farver og toner,
ggres de alle sort/hvid, for at ensarte dem
mest muligt. Det ggres for at ensarte dem
mest muligt, og det star i kontrast til det
ellers farverige design.

4l

(T
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GRIDS &
MARGIN




5. Vertikal margin

Vertikal margin

Marginen udregnes altid ud fra hvilket
materiale, der er tale om.

Margin pa vertikale elementer beregnes ud
fra et 6-spaltet grid uden spaltemellemrum.
Spaltebredden divideres med tre, og dermed
har man marginen hele vejen rundt.

6 spaltet grid uden mellemrum

/1

1/3

L 1

1 spalte-
bredde

1/3 spaltebredde
=margin

19



5. Vertikalt grid

EXPERSPIS XPERSPIS
QUAM FA VAMFA
DOLOR QLQR

Samusam ad etusda ne aliciur, offigiurh siminum liqui; 1 V

T GRS e
e - beriatibust Expljt, saperum dunt la Sarh, conet fugit is ! ! [
ant ulluptaeria RANDERS o2 oo L i RANDERS|

Vertikalt grid

Alle vertikale grids bygger pa et 6-spaltet grid
med en spaltebredde pa 5 mm.

Marginen udregnes alt afheengig af materiale-
stgrrelsen. Se forrige sider for forklaring.



5. Horisontal margin

Horisontal margin

Marginen udregnes altid ud fra hvilket
materiale, der er tale om.

Margin pa horisontale elementer beregnes ud
fra et 8-spaltet grid uden spaltemellemrum.
Spaltebredden divideres med tre, og dermed
har man marginen hele vejen rundt.

8 spaltet grid uden mellemrum

1/3 spaltebredde

= margin

L |

1 spalte-
bredde

21



5. Horisontalt grid

tur re, sant ullupt

g
£:
g2
25
E
g
b
®
£
H

s cora natemquia-

e

siminum liqui beriatibust Exp
ur re sant ulluptaeria

unt la sam, conet ]

Alle horisontale grids bygger pa et 8-spaltet
grid med en spaltebredde pa 5 mm.

Horisontalt gri

Marginen udregnes alt afhaengig af materiale-
stgrrelsen. Se forrige sider for forklaring.

22
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6. Eksempler

Budskabshierarki 1

Hermed et eksempel pa layout og hierarki i
budskab ved hjeelp af farver.

De primeere budskaber bruges i primaerfarver.

Det vil sige, at overskrift og logo altid er i
samme primeerfarve og veegter ens.

Pa denne plakat er de sekundaere budskaber
manchetten og byvabnet, der begge holdes i
sekundeerfarve.

Brgdteksten er det tertisere budskab, der ogsa
holdes i en sekundeerfarve.

Primeer

Overskrift i Roboto, Black,

i primeerfarve og med ét
ord i fra sekundeertypografi
i sekundeerfarve

Sekundeer

Manchet i Roboto Slap
Light og Regulari
sekundeerfarve

Sekundeer
Byvaben i
sekundeerfarve

Tertieer

Brgdtekst i Roboto
Slap, Light i
sekundeerfarve

Primeer

j Logo i samme farve

som overskrift



6. Eksempler

Budskabshierarki 2

Hermed et andet eksempel pa layout og
hierarki i budskab ved hjeelp af farver.

De primeere budskaber bruges i primaerfarver.
Det vil sige, at overskrift og logo altid er i sam-
me primeerfarve og veegter ens. [ dette tilfeelde
bruges ogsa et markeret ord i en sekundeer-
skrifttype og sekundeerfarve.

Pa denne plakat er de sekundaere budskaber
bredteksten og byvabnet, der begge holdes i
sekundeerfarve.

Primeer

Overskrift i Roboto Black,

i primeerfarve og med ét
ord i fra sekundeertypografi
i sekundeerfarve

Sekundeer

Brgdtekst i Roboto Slap
Lightihvid
sekundeerfarve

[

it

ERITI QUAE
AUT FACE

Laborpore officaborro et molore
ducium aut facernam Ugita qui-
dunt parchil eum

RANDERS

Sekundeer
Byvaben i
sekundeerfarve

Primeer
Logo i samme farve
som overskrift

25



6. Eksempler

Budskabshierarki 3

Hermed et tredje eksempel pa layout og
hierarki i budskab ved hjeelp af farver.

I dette tilfeelde bruges logoet bade som
afsender og overskrift. Det bruges derfor i en
primeerfarver, da logo og overskrift altid
holdes i disse.

Pa denne plakat er det primaere budskab
ogsa underoverskriften. Derfor holdes ogsa
den i primeerfarven.

Brgdteksten og byvabnet er det sekundaere

budskab, der ogsa holdes i en sekundzerfarve.

Primeer

Logo som overskrift

iprimeerfarve

%
2
W
-
=
<L
(2 <

Eriti ulla volorpos

Laborpore officaborro et molore
ducium aut facernam

Nobistoribus quae

Laborpore officaborro et molore
ducium aut face

Lorem quae

Laborpore officaborro et molore
ducium aut face

Nobistoribus quae

um sum in ren

Laborpore officaborro et molore
ducium aut face

Sekundeer
Byvaben i
sekundeerfarve

—| Primeer
Underoverskrift i Roboto
Slab i samme primeerfarve
som logo

Sekundeer

Brgdtekst i Roboto Slap
Light og Regular i hvid
sekundeerfarve

26



6. Eksempler

Eksempler pa
udfoldelsesmuligheder
indenfor identiteten

EXPERSPIS
QVAM FA
DOLOR

RANDgRs

27



6. Eksempler

Eksempler pa
udfoldelsesmuligheder
indenfor identiteten

28



6. Eksempler

Niveauer
indenfor identiteten

Som udgangspunkt benyttes identiteten altid som
beskrevet tidligere ift. brug af farver, typografer,
fotos mv. Dette er vist som eksempel i Niveau 1 her til
hgjre. Hvis der er situationer, hvor man vurderer, at
farvefotos vil understgtte ens budskab bedst, er der
dog mulighed for at benytte niveau 2.

Niveau 1 bruges som udgangspunkt altid. Dette sikrer
et konsistent visuelt udtryk pa tveers af kommu-
nikationsindsatserne. Her kombineres primeer og
sekundeer typografi og farver som tidligere beskrevet
i designguiden.

I Niveau 2 er der mulighed for at bruge farvefotos. For
at bevare et ssmmenheangende udtryk til det beeren-
de niveau og for at undga et rodet visuelt udtryk,

er der nogle seaerlige regler for brug af identiteten i
dette niveau. Ved brug af farvefotos benyttes kun
sekundeerfarver (sort/hvid) bade i logo og typografi.
Typografierne inden for identiteten kan kombineres
som i Niveau 1.

OPTATENI
DOLOREH

RANDERS

OPTATENI
DOLOREH

e RANDERS

Niveau 1

To primeerfarver
En sekundeerfarve
Primeer og sekundeer typografi
Sort/hvid billede

Niveau 2

To sekundeerfarver
Primeer og sekundeer typografi
Billede i farver

29



6. Eksempler

Eksempler pa
udfoldelsesmuligheder
med anden afsender

09 september kl. 09.00-10.00

Agnis ratecep udaestiam, unt.
Tae Name minis et que volptate comnia s nesimp oremaque

volore con
sedi

um experov idenissitas accullestligenimodis doluptatus volorerum

cus ut alit vel imus excernatem

23 september kl. 13.00-14.00

Agnis ratecep udaestiam, unt.
Tac. Name minis et qe volupae comnia um i essimporemge
volore con catt racreil

idigeni

cdit

cus ut alit vel imus excernatem

i 16 oktober kl. 16.00-17.00

Agnis ratecep udaestiam, unt.
Tac. Name minis et que volupae comnia o i essimporenque
volore con ercl

idigeni

sedit,
cus talit el ims excernatem

29 oktober kl. 09.00-10.00

Agnis ratecep udaestiam, unt.
T, Name i et que volupae comnia o s esimporengue
volore con 1

idigeni

cus utalit vel imus excernatem

01 novemberkl. 10.00-11.00

Agnis ratecep udaestiam, unt.
e Name it qu volptate cornla s e renaue
[

cus utalt vel imus excernatem

RANDERS

[ facebook com/randerscity

IDRAETS- OG
SUNDHEDSDAG

LARDAG D. 26. SEP

Kom og oplev forskellige
sportsgrene, sunde brownies og
meget mere i Randers City pa
lgrdag.
RADHUSTORVET: Randers Cimbria
laver konkurrencer.
HOUMEDEN: Mgd Event 8, der
fodboldtricks og holder

Randers

Taekwondo Klub tr

TORVEGADE: Hekkenet pd

og informerer om de hold,
de tilby;

BR@DREGADE:
Intersport er klar med
4 Iies

Butikkerne
har abent til
kl. 15.00

Se hele programmet pd
www.randerscity.dk

randers  fitnessdk

"

g WINTERSPORT RANDERS

30



Udarbejdet for Randers Kommune af:

Advice A/S
Gammel Kongevej 3E
1610 Kgbenhavn V

Kontaktperson:

Rune Dalgaard

Chief Advisor, Head of Branding
2557 21 03/ rune.d@adviceas.dk

Randers Kommune
Laksetorvet
8900 Randers C

Kontaktperson:

Karen Balling Radmer
Kommunikationschef
891515 31/ kbr@randers.dk



